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Fondata nell’aprile 1973 a 
Roma per vendere veicoli 
commerciali e industriali, 
la filiale italiana festeggia 
con lo sguardo proiettato al 
futuro total carbon neutral

Quello dei cin-
q u a n t ’ a n n i 
è sempre un 

traguardo importante. 
Da festeggiare. Da 
celebrare, in qualche 
caso come spartiac-
que tra ciò che è sta-
to e ciò che sarà. Per 
Mercedes-Benz Italia, 
che proprio in questo 
anno celebra le sue 
nozze d’oro per il 
mezzo secolo di atti-
vità del marchio nel 
nostro Paese, è un po’ 
questo. 

Si tratta infatti di 
un traguardo che giun-
ge nel momento in 
cui sempre decisa è la 
spinta del costruttore 
tedesco verso quella 
mobilità green che ha 
nell’elettrificazione dei 
veicoli tutti, dalle auto 
ai commerciali light fi-
nanche ai truck, il suo 
principale obiettivo.

Quella primavera  
del 1973 quando...
Non certo una transi-
zione banale, piuttosto 
una svolta epocale. A 
cui Mercedes guarda 
con convinzione e fi-
ducia, forte della sua 
consolidata posizione 
di marchio premium, 
e soprattutto facen-
do leva, oltre che sul 
proprio know-how, su 
risultati commerciali 
che soltanto per il no-

stro Paese parlano fin 
qui di oltre due milio-
ni di veicoli venduti tra 
auto e van.

Tutto è cominciato 
nella primavera 1973, 
precisamente il 18 
aprile di quell’anno, 
quando a Roma viene 
fondata Mercedes-Benz 
Italia, filiale ufficiale 
della Stella. Le quo-
te sono ripartite per il 
75 per cento alla casa 
madre, il restante 25 
nelle mani di Autostar, 
importatore di vettu-
re dal 1959 e artefice 
della rete commerciale 
italiana. 

Comincia così quel-
lo che Mercedes defini-
sce il «legame tra due 
culture, quella tedesca 
e quella italiana, che 
nel corso degli anni 
si sono integrate con 
una presenza sul terri-
torio che va ben oltre 
la semplice vocazione 
commerciale».

È una storia, quel-
la di Mercedes-Benz 
Italia, la prima sede 
si trovava in via degli 
Abruzzi 3, che comin-
cia proprio con la ven-
dita di veicoli commer-
ciali e industriali.

Per la filiale italiana 
della Stella, gli Anni 
70 sono quelli della 
crescita, dell’organiz-
zazione dei processi e 
della rete di assistenza. 

Già a breve, entro il 
2026 si punta a realiz-
zare il 50 per cento del-
le vendite con veicoli 
full electric e plug-in, 
ma dal 2039 l’intera 
flotta col marchio della 
Stella sarà carbon neu-
tral. Un altro traguardo 
da festeggiare.
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tà vendute (nel 2007). 
Oggi Mercedes-Benz 
affronta una nuova e 
forse ancora più stimo-
lante sfida, quella della 
decarbonizzazione e 
del passaggio al green 
attraverso la tecnologia 
dell’elettrico. E anche 
in questo caso la strada 
è ampiamente tracciata. 

IL VIA CON TRUCK 
E VAN
In tre foto, 
cinquant’anni di 
storia di Mercedes-
Benz in Italia. La 
vecchia sede e, 
in basso, quella 
nuova. E tutto 
è cominciato, in 
quegli Anni 70, 
con l’apripista 
rappresentato dai 
veicoli commerciali 
e industriali (qui 
sotto). In alto, la 
pubblicità su 
Vado e Torno negli 
Anni 80.

Un lavoro di semina 
attento e intelligente, 
che negli Anni 80 por-
terà Mercedes a tripli-
care i volumi di vendi-
ta in Italia rispetto alla 
precedente decade. E 
che vedrà un ulteriore 
balzo, di quella che nel 
frattempo è diventata 
una consolidata realtà, 
negli Anni 90. 

Il trend si crescita 
è inarrestabile
Il trend di crescita è 
inarrestabile: dalle 40 
mila vetture e vans 
del 1989 si passa a 80 
mila unità nel 1999. 
E ancora più su negli 
Anni duemila, quando 
viene raggiunto il picco 
di oltre 120 mila uni-

village

VOLTA TRUCKS SCEGLIE TOP TRUCK PER L’ASSISTENZA IN ITALIA
Va sempre più definendosi il mosaico di Volta Trucks in Italia. L’innovativa società produttrice di 
veicoli totalmente elettrici ha infatti comunicato di aver scelto Top truck quale partner certificato per 
l’assistenza dei suoi camion in Italia. Il network internazionale, presente in diciassette nazioni con 
oltre 900 officine multimarca a marchio Top truck, è operativo sul nostro territorio con 190 officine.

MERCEDES BENZ ITALIA

 Cin cin per le
nozze d’oro


